GANZ SCHON DIGITAL

Morgens klingelt der Wecker vom Smartphone, holt sich
aus dem Internet die neuesten Nachrichten und prasen-
tiert sie mit digitaler Stimme. Zwischen Bad und Friih-
stiick werden noch schnell die E-Mails gecheckt und dank
GPS lassen sich auf dem Weg zur Arbeit die meisten Staus
umfahren. Das Handy erinnert an die nichsten Termine,
die der Chef eben noch eingestellt hat. In der Pause muss
im Browserspiel das virtuelle Feld bewdssert werden,
damit die Kiirbisse ordentlich wachsen. Uber die sozialen
Netzwerke wird die Verabredung zum Mittagessen ge-
troffen, und die Karten fiir das 3D-Kino am Abend sind
schon per Tastendruck vorbestellt.

Ganz schon digital ist unsere Welt geworden. Die Digi-
talisierung veriandert das Freizeitverhalten und ist aus
Wirtschafts- und Arbeitswelt kaum noch wegzudenken.
Sie iberwindet raumliche Distanzen und schafft neue
Kommunikationsmoglichkeiten. Immer stirker vermischt
sich die digitale Welt mit dem realen Leben.

Dabei hat sich ein Wandel vollzogen. Wihrend lange
Zeit vor allem die technischen Attribute im Vordergrund
standen und Entwicklung vor allem schneller, leistungs-
starker, kleiner bedeutete, gewinnen heute adsthetische
Aspekte zunehmend an Bedeutung. Gerite miissen nicht
nur funktionell, sondern auch schén sein, um den Nutzer
zu liberzeugen.

Die Palette der Méglichkeiten ist scheinbar endlos, stindig
kommen neue hinzu. Die Digitalisierung schafft sowohl
wirtschaftlich als auch sozial und kulturell neue Raume.
Sie o6ffnet neue Wege zur Teilhabe.

Die Mediatage Nord 2011 beleuchten die Entwicklung der
digitalen Welt, vermitteln Kompetenz im Umgang mit
den neuen Medien und zeigen, ganz praktisch, neben den
vielen Méglichkeiten auch ihre Grenzen auf.

Die Veranstaltungen werden von Horfunk und Fernsehen/Web
aufgezeichnet. Besucher erkldren sich damit
und mit der Abbildung ihrer Person einverstanden.

Media-Images —
otolia.com

@

GANZ SCHON DIGITAL

Die digitale Welt ist allgegenwirtig. Moderne HDR-Foto-
grafie und fotorealistische 3D-Modellierungen begegnen
uns in Filmen und Werbung und helfen Produktentwicklern
Gerite zu gestalten, lange bevor die ersten Prototypen vom
Band laufen. Kaum wahrnehmbar ist der Unterschied von
realem und computererzeugtem virtuellen Bild. Fotografie
und Dokumentarfilm treten in Wechselwirkung und schaffen
so neue Erzahlformen, die nicht nur in den klassischen Medien
ihre Daseinsberechtigung haben, sondern mit ihren ganz
eigenen Aussagen auch den Weg in die Ausstellungsriume
der Kiinstler und an die Labortische der Wissenschaftler
gefunden haben. Ob weltweite Nachrichten in Echtzeit aus
dem Internet, zeitlich unabhéngiger Rundfunk oder Kunst,
Kommunikationsformen werden verwoben und neue Gerite
sind der Schliissel dazu, auch um eigene Inhalte auf Knopf-
druck unverziglich weltweit zu verbreiten. Soziale Netz-
werke bieten nicht nur Unternehmen neue Vermarktungs-
chancen, auch die Medien kénnen davon profitieren. Das
schafft neue Betitigungsfelder. Egal ob Rundfunk, Print oder
Internet, die Anforderungen an die Medienschaffenden
verindern sich. Die Berufsbérse Medien gibt einen Uber-
blick, bietet die Chance, Kontakte zu kniipfen und sorgt mit
dafiir, dass die neue Generation der Medienschaffenden den
beruflichen Anforderungen der Zukunft gewachsen ist.

WIRTSCHAFT
Die digitale Welt bietet auch der Wirtschaft viele Chancen.
Durch Smartphone und Tablet-PC gibt es neue Schnittstellen
zum Kunden. Statt Geldborse oder Kreditkarte konnte
kiinftig an der Kasse zum Bezahlen das Handy geziickt werden.
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Veranstalter

IHK Schleswig-Holstein
c/o THK zu Kiel, BergstrafSe 2, 24103 Kiel

Medienanstalt Hamburg / Schleswig-Holstein (M A HSH)
Rathausallee 72-76, 22846 Norderstedt

Wirtschaftsférderung und Technologietransfer
Schleswig-Holstein GmbH (W TSH)
Lorentzendamm 24, 24103 Kiel

Offener Kanal Schleswig-Holstein (OKSH)
Hamburger Chaussee 36, 24113 Kiel

Information

Projektbtiro Mediatage Nord
Henning Fietze
Telefon 0431/64004-12, fietze @mediatage-nord.de

Pressebiiro Mediatage Nord
Sven Janssen
Telefon 0177/76 7676 8, presse @mediatage-nord.de

M Bastografie/photocase

Digitale Bezahlsysteme stehen in den Startléchern, ,digitale
Wihrungen* wie Bitcoins oder Facebook-Credits sind bereits
Realitit. Was derzeit vor allem im Internet als Wahrung ge-
nutzt wird, kénnte auch die Bezahlsysteme im realen Leben
deutlich verandern. Was fiir Chancen bieten sich dem Handel
und den Konsumenten? Mit welchen Risiken miissen sie rech-
nen! Welche Rolle werden die virtuellen Wihrungen spielen
und wie werden sie das kiinftige Einkaufen veriandern? Fragen,
die fiir den wirtschaftlichen Erfolg ebenso entscheidend
sind, wie die Moglichkeiten, die sich durch neue Marketing-
instrumente bieten.

Wer in Hamburg die Kamera seines Smartphones auf die
vor ihm liegenden Hauser richtet, bekommt verbliffende
Einblicke: Mittels kleiner Textembleme liber den Hausern
wird ihm angezeigt, ob und welche Wohnungen frei sind.
»lch sehe was, was du nicht siehst“ hei3t ein beliebtes
Kinderspiel, das in der Welt der Erwachsenen und des
Marketings zunehmend attraktiv wird. Ob Hinweise auf freie
Wohnungen, eigene Filialen oder innovative ,,Gimmicks®,

die Werbeplakate, Anzeigen und Produktverpackungen fiir
Kunden erlebbar machen: Augmentet Reality, also die um
virtuelle Elemente erweiterte Realitdt, eroffnet neue Werbe-
moglichkeiten und ist nicht nur bei den Marketingstrategen
in aller Munde. Dank der rasanten Verbreitung der Smart-
phones ist sie heute fast von jedermann nutzbar. Fiir wen
lohnt es sich, in solche Kampagnen zu investieren? Welche
Einsatzszenarien gibt es noch? Die Mediatage geben einen
praktischen Einblick. Smartphones erméglichen eine fast
uniiberschaubare Masse an Apps, die fiir iPhone und Co. zur
Verfiigung stehen. Yom finanzamtstauglichen Fahrtenbuch bis
hin zur Fernsteuerung von Betriebsanlagen existieren viele
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ganz schon digital
14.-18. November 2011

,»Ganz schon digital” lautet 2011 das Leitthema der Media-
tage Nord, die vom 4. bis 18. November 2011 im Haus der
Wirtschaft in Kiel stattfinden und inzwischen im elften Jahr
der bedeutendste Treffpunkt der Mediabranche in Schleswig-
Holstein sind.

In 20 &ffentlichen Veranstaltungen widmen sich die Mediatage
Nord 2011 aktuellen Trends und Projekten aus den Bereichen
IT, Multimedia, Telekommunikation, audiovisuelle Medien und
Medienkompetenz. Die Themen reichen von Computerspielen
bis zu soialen Netzen, von digitalen Wihrungen iiber Breit-
bandversorgung, HDR-Fotografie und Augmented Reality bis
hin zur digitalen Partizipation. Sie richten sich an Vertreter
aus Wirtschaft, Bildung, Politik und Gesellschaft.

In diesem Jahr bietet zum zweiten Mal am 18. November
die Berufsborse Medien ,,Info@Mediajobs-Nord* fiir den
medieninteressierten Nachwuchs eine Plattform zum Infor-
mieren und Kontakteknipfen.

Organisiert und koordiniert werden die Mediatage Nord von
der IHK Schleswig-Holstein, der Medienanstalt Hamburg /
Schleswig-Holstein (MA HSH), der Wirtschaftsférderung
und Technologietransfer Schleswig-Holstein GmbH (WTSH)
sowie dem Offenen Kanal Schleswig-

E Holstein (OKSH).
"

Aktuelles Programm und Anmelde-
formular unter
www.mediatage-nord.de

© grekoff — Fotoliaicom

pfiffige Ideen, die den Geschiftsalltag vereinfachen kénnen.
Welches Potential sich hinter den mobilen Anwendungen
verbirgt, wird an Beispielen gezeigt.

Alle Anwendungen der digitalen Welt basieren auf groBen
Datenmengen, die schnell iibermittelt werden miissen. Wer
heute nicht tiber einen Breitbandanschluss verfiigt, ist nahezu
ausgesperrt. Das gilt in der Stadt ebenso wie auf dem Land.
Viele Versorgungsliicken hat die Breitbandinitiative Schleswig-
Holstein in fiinf Jahren bereits zu schlieBen geholfen. Auf dem
Breitbandforum informiert sie iber die Entwicklung kiinftiger
Hochgeschwindigkeitsnetze und stellt auf der Breitbandmesse
den Kontakt zu Anbietern her. Férderungsméglichkeiten fiir
die Realisierung schneller Datenanschliisse stehen dabei im
Vordergrund, denn der flichendeckende Ausbau digitaler Netze
ist eine Investition in die Zukunft der modernen Informations-
gesellschaft.

MEDIENKOMPETENZ

Die schoéne digitale Welt kann nur beherrschen, wer sich in
ihr auskennt. Angesichts der wachsenden Zahl der Angebote
und immer wieder neuen Méglichkeiten ihrer Nutzung wird es
zunehmend schwieriger, den Uberblick zu behalten. Medien-
kompetenz ist die Schliisselqualifikation der Nutzer, um einer-
seits alle sich durch die Digitalisierung bietenden Chancen zu
nutzen und andererseits Risiken zu minimieren.

Eine besondere Rolle bei der Mediennutzung insbesondere
von Kindern und Jugendlichen spielen Computerspiele, die
mittlerweile weit mehr sind als der Zeitvertreib Einzelner vor
dem PC-Bildschirm. Sie sind — nicht nur als Teil der sozialen
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Netze — selbst Kommunikationsplattform und damit ein pra-
gender Teil des ganz realen Lebens. Die Mediatage spannen
den Bogen von Programmierern fesselnder Spiele hin zu
Padagogen, die allzu exzessivem Spielen entgegentreten, und
beleuchten PC-Spiele unter den Aspekten Wirtschaftsfaktor
und Erziehungsherausforderung.

Die einfachen Darstellungs- und Kommunikationsmaglich-
keiten in Blogs und sozialen Netzwerken haben aber auch
Schattenseiten. Wer sich bei Facebook & Co. allein unter
Freunden wihnt, ist auf dem Holzweg, sagen die Daten-
schiitzer und diskutieren dariiber, ob Datenschutz im globalen
Netz iberhaupt moglich ist. Weil Kinder und Jugendliche im
Internet einer nie da gewesenen Fiille an Werbebotschaften
ausgesetzt sind, die sie in immer neuen und subtileren Formen
erreichen, thematisieren die Mediatage die Frage, ob Werbung
im Internet eine (un)heimliche Verfiihrung darstellt. Und
nachdem auch der politische Extremismus das Netz als neues
Darstellungs- und Verbreitungsforum fiir sich entdeckt hat,
untersucht die MA HSH, wie man politischen Extremismus
in seinen unterschiedlichen Erscheinungsformen im Internet
erkennt und wie man sich vor ihm schiitzen kann.

Die Teilhabe von Biirgerinnen und Biirgern an den Medien und
die Vermittlung von Medienkompetenz ist fiir den Offenen
Kanal (OK) gelebte Praxis. 1991 in der analogen Welt gestartet,
ist auch der OK lidngst in der digitalen Welt mit ihren neuen
Chancen fiir die Partizipation an den Medien, aber auch neuen
Herausforderungen bei der Medienkompetenzvermittlung, an-
gekommen. 20 Jahre OK in Schleswig-Holstein sind fiir diesen
Anlass, einen Ausblick auf die Zukunft der Biirgermedien zu
wagen.
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Weitere Veranstalter

Ministerium fiir Arbeit,
Soziales und Gesundheit
des Landes Schleswig-Holstein

DiWiSH

<
e DIGITALE WIRTSCHAFT //

SCHLESWIG-HOLSTEIN
Landesjugendring

CLUSTERMANAGEMENT
Schieswig-Holstein e.V.

;4..
Unabhangiges Landeszentrum fiir

Datenschutz Schleswig-Holstein Fachstellefi}rPréven(ion.

Aktion Kinder- und Jugendschutz
Schleswig-Holstein e.V.

Filmférderung Hamburg
Schleswig-Holstein

2

AGD

Design-Initiative Nord e.V.

IFT-NORD B ———
Institut fiir Therapie- und
Gesundheitsforschung

Ministerium fiir Wissenschaft,
Wirtschaft und Verkehr
des Landes Schleswig-Holstein




Montag, 14.11.
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Eroffnung der Mediatage Nord 2011

Y|

BegruBung

Dr. J6rn Biel

Stellvertretender Hauptgeschaftsfuhrer
der IHK Schleswig-Holstein

I

‘\ L | Eroffnung
- Michael Dolp

x Staatssekretdr im Ministerium fiir
Justiz, Gleichstellung und Integration
des Landes Schleswig-Holstein

mit
Vertretern der AG Mediatage Nord

MEDIENKOMPETENZ 15.30-17.00

SpielspaB, Immersion & Sucht bei Games:

Kann Transparenz die Jugend schiitzen?
Programmierer bemiihen sich, Spiele so zu strukturieren,
dass Spielende vom Spiel gefesselt sind. Paddagogen versuchen
auf der anderen Seite, Spieler zu stirken, dass z.B. exzessives
Spielverhalten nicht auftritt.

Kann Aufklarung tiber den Inhalt — wie die Angabe von
Inhaltsstoffen bei Lebensmitteln — auch bei Computerspielen
helfen? Wenn ja: Welche Kriterien konnen Produzenten
veroffentlichen, die die Rezipienten informierte und kompe-
tente Entscheidungen fillen lassen?

Ein interdisziplindr zusammengesetztes Expertenpanel wird
die Fragen diskutieren.

Aktion Kinder- und Jugendschutz Schleswig-Holstein e.V.
Uli Tondorf, 0431/2 60 68 81

tondorf @akjs-sh.de

MEDIENKOMPETENZ 17.00-19.00
20 Jahre Offener Kanal in Schleswig-Holstein

Im Dezember 1991 ging mit dem OK Kiel der erste
Offene Kanal in Schleswig-Holstein auf Sendung. 20 Jahre
spater ist er kaum wieder zu erkennen. Aus dem reinen
Biirgersender ist ein Sender auf 10 Saulen geworden.

Da senden nicht nur Schulen und Universitiaten, sondern
auch Musikgruppen und Orchester, Ausbilder und
Auszubildende.

Im Rahmen der Fachtagung wird es hauptsachlich um die
Frage gehen, in welche Richtung sich Biirgerfunk in den
nachsten Jahren entwickelt. Jochen Fasco aus Thiiringen
tragt seine Sicht aus bundesweiter Perspektive vor; er ist
in der Direktorenkonferenz der Landesmedienanstalten
fur Birgermedien und Medienkompetenz zustdndig.

Prof. Dr.Bernd Schorb, Medienpidagoge aus Leipzig, referiert
unter dem Titel ,,Biirgermedien 2.0* iiber Trends und
Perspektiven von Biirgersendern.

Offener Kanal Schleswig-Holstein (OKSH) A6R

Peter Willers, 0431/64004-0

info@oksh.de

Dienstag, 15.11.

WIRTSCHAFT 9.30-18.00

5. Breitbandforum Schleswig-Holstein

Gemeinsam haben alle Akteure die Breitbandsituation in
Schleswig-Holstein in den letzten Jahren deutlich verbessert.
Jetzt ist der Zeitpunkt gekommen, einen Blick in die Zukunft
zu werfen. Die Entwicklung von Hochgeschwindigkeitsnetzen
ist das nachste Ziel.

Das 5.Breitbandforum bietet Informationen und Diskussionen
iber:

e zukiinftige Breitbandentwicklungen

¢ Projekte innerhalb und auBerhalb von Schleswig-Holstein

e Breitbandmesse fiir Gesprache mit Anbietern

In einer abschlieBenden Podiumsrunde diskutieren Experten
die verschiedenen Aspekte der Entwicklung von Hoch-
geschwindigkeitsnetzen und stellen sich den Fragen des
Publikums.

Breitband-Kompetenzzentrum Schleswig-Holstein in
Zusammenarbeit mit dem Ministerium fiir Wissenschaft,
Wirtschaft und Verkehr des Landes Schleswig-Holstein
Gabriele Prestin, 0431/57 0 57-14

Anmeldung online unter:
www.bkzsh.del/de/breitbandforum.htm
MEDIENKOMPETENZ 10.00—16.30
»Ankunft in der neuen Welt«

Partizipation neu denken - Digitale Chancen und
Formen der Transparenz, der Kooperation,

der Kommunikation und der Partizipation

Kinder und Jugendliche haben ein groBes Interesse, sich an
der Gestaltung ihres Lebensraums und ihrer Zukunft zu be-
teiligen. Sie haben Wiinsche, Phantasien und relativ konkrete
Vorstellungen, wie es in der Schule, im 6ffentlichen Raum
und in ihrer Kommune aussehen sollte, sie haben Vorstellun-
gen, wie man die Dinge verbessern kann und sie sind bereit,
sich dafiir zu engagieren.

Es gibt vielfiltige gesellschaftliche Bewegungen und richtungs-
weisende Beispiele fiir die neue Partizipation, fiir demokratische
Impulse und fiir die Entfaltung kollektiver Intelligenz:

e Kommunale Netzpolitik und die Freiheit vor Ort

* OpenData / Open Commons / Open Government

e Liquid Democracy / Adhocracy

Teilnahmegebiihr: 15 €

Landesjugendring Schleswig-Holstein e.V.

Karin Senger, 0431/800 984-3

karin.senger @ljrsh.de

GANZ SCHON DIGITAL
Digitale Medien im innovativen Einsatz

fiir die Nachhaltigkeit

Multimediale/Transmediale Reportagen, in denen Fotografie
und Dokumentarfilm in Wechselwirkung treten, sind das
Medium, mit dem Inhalte und Geschichten erzihlt werden.
Die Fotografien und Filme erscheinen nicht nur im Kontext
klassischer Medien wie Print und Internet, sondern werden
auch in Kunstinstallationen fiir Ausstellungsraume umgesetzt
und lber eine interaktive Webseite zur wissenschaftlichen
Forschung genutzt.

Uwe H. Martin stellt seine Arbeitsweise mit seinen aktuellen
Projekten “White Gold* iiber die sozialen und 6kologischen
Auswirkungen der Baumwollproduktion sowie Landrush iiber
die weltweite Landnahme vor, die Teil des internationalen
Forschungs- und Kunstprojekts “Supply Lines—Vision of Global
Resource Circulation* sind.

Filmwerkstatt Kiel der Filmforderung Hamburg
Schleswig-Holstein (FWHSH)

mit der AG GeoMedien der CAU Kiel

Bernd-Giinther Nahm, 0431/55 14 39

nahm@ffhsh.de

16.00—18.00

Mittwoch, 16.11.

MEDIENKOMPETENZ 10.00-13.00

Politischer Extremismus im Netz

Mit dem Internet hat politischer Extremismus ein neues
Darstellungs- und Verbreitungsforum gefunden.

Wie erkennt man politischen Extremismus im Netz, welche
Erscheinungsformen gibt es? Welche Rolle spielen Blogs

und Social Networks? Inwieweit wird Musik zur Verbreitung
extremer Inhalte im Internet genutzt? Nach einem Eroff-
nungsvortrag konnen sich Jugendliche in drei Workshops mit
Fachleuten aus der Praxis austauschen und die Ergebnisse
anschlieBend im Plenum wieder zusammenfiihren.
Medienanstalt Hamburg / Schleswig-Holstein (MA HSH)
Leslie Middelmann, 040/369005-23

middelmann @ma-hsh.de

Mittwoch, 16.11.

Mediagipfel

Computerspiele & Web 2.0 - Potential

fiir Wirtschaft und Erziehung?

16. November 2011 18.00-20.00

Get together

BegriiBung
Dr. Bernd Bosche
Geschaftsfithrer der Wirtschaftsforderung
! und Technologietransfer
TF“- Schleswig-Holstein GmbH (WTSH), Kiel
s . K
f) als Vertreter des Koordinatorenkreises
- der Mediatage Nord

Impuls

Jost de Jager

Minister fir Wissenschaft, Wirtschaft und
Verkehr des Landes Schleswig-Holstein,
Kiel

VI
y

Fachvortrag
5 Dr. Axel Pols
=, Chefvolkswirt beim Branchenverband
BITKOM e.V., Berlin

2er-Gesprich

Position |

Computerspiele sind ein bedeutender
( - __‘ Wirtschaftsfaktor, auch im Norden
Deutschlands
4 Heiko Hubertz
N CEO Bigpoint, Hamburg

Position 2
Computerspiele sind Erziehungswirklich-
| -~ keit und -herausforderung
| Jens Wiemken
Medienpadagoge, USK-Priifer, Buchautor,
i Vechta

Gespachspartner in der ersten Reihe
Vertreter — Wirtschaft

Soren Mohr

Vorsitzender DiWiSH e.V., Kiel
Vertreter — Schule

Jens Lange

Ernestinenschule Liibeck, ,,Beliebtester
Lehrer Schleswig-Holsteins 2010
(spickmich.de)

Vertreter — Zielgruppe

Joshua Begebr

aktiver Gamer und Games-Weltmeister,
Kiel

Moderation
Hendrik Wieduwilt
Berlin

© kebox — Fotolia.com

Mittwoch, 16.11.

MEDIENKOMPETENZ 10.00—16.30
Die (un)heimliche Verfithrung - Werbung und Kinder
im Internet

Kindern zwischen 6 bis 17 Jahren stehen im Monat im Durch-
schnitt 24,80 € Taschengeld zur Verfligung, hinzu kommt ein
Jahresbetrag von 197,- € an Geldgeschenken. Die Zielgruppe
Kinder und Jugendliche ist auch darum fiir Unternehmen und
damit fiir gezielte Werbung interessant. Gerade im Internet
sehen sich Kinder und Jugendliche immer subtileren Werbe-
formen und emotionalisierenden WerbemaBnahmen gegen-
Uber. Schule und Jugendarbeit scheinen hingegen die Vermitt-
lung von Werbekompetenz zu vernachlissigen.

In der Veranstaltung wird Prof. Dr. Klimmt von der Hoch-
schule fur Medien, Hannover tiber die rechtlichen Grund-
lagen und die Erscheinungsformen von Internetwerbung
informieren. Dr. Erik Winterberg von Elements of Art wird
die neuste Studie ,,Klick mich — Wie man die Herzen der
jungen User erobert® vorstellen.

Ministerium fiir Arbeit, Soziales und Gesundbeit

des Landes Schleswig-Holstein

Gyde Hansen, 0431/988 24 50

gyde.hansen @sozmi.landsh.de

MEDIENKOMPETENZ 18.00-20.00

Mediagipfel

Computerspiel & Web 2.0 — Potential fiir Wirtschaft
und Erziehung?

Wer online spielt, der vertreibt sich die Zeit, kommuniziert
und sorgt fiir Umsatz. ,,Social games* sind einfach spielbare
Computerspiele die an sozialer Netzwerke wie Facebook
oder myVZ angeschlossen sind. Obwohl Unterhaltung und
Kontaktpflege im Vordergrund stehen, sind Browserspiele
ganz nebenbei ein beachtlicher Wirtschaftsfaktor. Denn
die Spiele selbst sind zwar kostenlos, fiir Zusatzfunktionen
ist aber zu zahlen. Verbraucherschiitzer sehen diesen Markt
daher kritisch. Eltern wissen zum Teil gar nicht, was ihre
Kinder an den social games derart fasziniert, dass sie Stunden
vor dem PC zubringen. Nicht selten fragen sie sich besorgt,
ob ihr Kind bereits spielsiichtig ist. Pidagogen wie Eltern
begegnen durch die Spiele neuen Herausforderungen bei
der Medienerziehung. Der Mediagipfel stellt das Phanomen
Computerspiele off- und online vor, beleuchtet es aus
unterschiedlichen Blickwinkeln und bietet die Méglichkeit,
hieriber mit Kennern der Materie zu diskutieren.

ArGe Mediatage Nord

Peter Willers, 0431/64 0040, info@mediatage-nord.de

Donnerstag, |7.11.

MEDIENKOMPETENZ 10.00-11.00

Vernetzte www.Welten

Vorstellung eines Unterrichtsprogramms zur Medien-
kompetenzférderung

Institut fiir Therapie- und Gesundbeitsheitsforschung
(IFT-Nord) Kiel

Dr. Matthis Morgenstern, 0431/57029 35
morgenstern @ift-nord.de

MEDIENKOMPETENZ 11.00—13.00

Lenkungsgruppe Netzwerk Medienkompetenz
Schleswig-Holstein

Die Aktivititen im Lande zur Férderung von Medien-
kompetenz biindelt das Netzwerk Medienkompetenz. Alle
landesweit relevanten Anbieter stimmen ihre Angebo-
te ab, tauschen Know-how aus und gehen gemeinsame
Themenschwerpunkte an.

Institut fiir Qualitdtsentwicklung an Schulen
Schleswig-Holstein (IQSH)

Reinbhard Bubse, 0431/54 03-124

Reinbard.Bubse @iqsh.landsh.de

WIRTSCHAFT 12.30-15.00
Ordentliche Mitgliederversammlung DiWiSH e.V.

Der Vorstand des Vereins Digitale Wirtschaft Schleswig-Hol-
stein ladt alle Mitglieder zu einem gemeinsamen Mittagsimbiss
ein und berichtet iiber vergangene und zukiinftige Aktivitaten.
AuBerdem stellen zehn DiWiSH-Mitglieder sich und ihre An-
forderungen an eine gelungene Netzwerkarbeit vor.

DiWiSH e.V.

Lena Salden, 0431/6 66 66-853

salden @diwish.de

WIRTSCHAFT 13.30-15.00

Geld aus dem Rechner - von der Zukunft digitaler Be-
zahlsysteme und virtueller Wihrungen

Bitcoins, Facebook-Credits und das Handy als Geldborse:
Wie verédndern neuartige Bezahlsysteme das Einkaufen in
der Zukunft? Werden virtuelle Wihrungen die staatliche
Geldschopfung unterlaufen? Welche Chancen bieten sich
Handlern und Konsumenten und welche Risiken bestehen?
THK Schleswig-Holstein

Thomas Balk, 0431/51 94-257

balk @kiel.ibk.de

Donnerstag, |7.11.

WIRTSCHAFT 15.00-17.00
Ich zeig Dir, was Du nicht siehst — Die Zukunft

des Marketing mit Augmented Reality

Ist es nur ein Hype, der die Marketing-Szene aktuell
umtreibt, oder ein fantastisches neues Tool, um Kunden
zu begeistern? Augmented Reality (AR), die um virtuelle
Elemente erweiterte Wirklichkeit, eréffnet neue Werbe-
moglichkeiten. Gerade mit der massenhaften Verbreitung
der Smartphones ergeben sich konkrete Anwendungen fiir
Marketing-Agenturen und Unternehmen. Als einer der AR-
Marketing-Pioniere Deutschlands berichtet Kai Thomas,
warum es sich genau jetzt lohnt, AR-Kampagnen fiir
Marken zu entwickeln. Seine zahlreichen interaktiven
Beispiele lassen eigene Ideen in den Kopfen der Zuhorer
entstehen. Sven Visscher von der Immonet GmbH berich-
tet anschlieBend von einer AR-Anwendung, warum die Ent-
scheidung dafiir gefallen ist, welche Erfahrungen gesammelt
worden sind und wie die Kunden reagiert haben.

[HK Schleswig-Holstein und

das Clustermanagement DiWiSH/WTSH

Lena Salden, 0431/6 66 66-853

salden @uwtsh.de

MEDIENKOMPETENZ 16.00-17.30

Datenschutz bei Facebook, Google & Co.:

Echte Freunde teilen alles?

Soziale Netzwerke gehéren zum Online-Alltag. Aber wie
,»sozial* sind diese? Wie fair sind die Betreiber? Kann es
Uberhaupt ,,Datenschutz® in globalen Netzwerken geben?
Und welche rechtlichen Rahmenbedingen existieren dort?
Wer sich bei facebook & Co. allein unter Freunden wahnt,
ist auf dem Holzweg.

Unabhdangiges Landeszentrum fiir Datenschutz

Kai Janneck, 0431/988 1399

ULD64 @datenschutzzentrum.de

WIRTSCHAFT
iPhone & Co. im Geschiftsalltag

Die Potentiale mobiler Anwendungen fiir den Geschifts-
alltag werden anhand praktischer Beispiele aufgezeigt und
pfiffige Business Apps vom finanzamttauglichen Fahrten-
buch bis zur Fernsteuerung von Betriebsanlagen vorgestellt.
AK ITK und Neue Medien der IHK zu Liibeck
Kathrin Ostertag, 0451/6006-185

ostertag @ihk-luebeck.de

17.30—19.00

GANZ SCHON DIGITAL

Pixel im Raum - HDR-Fotografie und

ihre professionellen Einsatzmaoglichkeiten

Gerade im Bereich des virtuellen Prototyping kommt
sie zum Einsatz, ob in der Produktentwicklung oder bei
aufwendigen Kampagnen der Automobilindustrie. Im
Zusammenspiel mit 360°-Bildern werden CAD-Daten
fotorealistisch gerendert. Zu den Kunden von Diplom-
Designerin und Fotografin Peggy Stein aus Diisseldorf
zahlen Porsche, Adidas, Henkel, BMW und Daimler.
Designinitiative Nord e.V.

Torsten Meyer-Bogya, Geschdftsfiihrender Vorstand,
0431/82237

Anmeldung unter: www.design-initiative.de oder
info @design-initiative.de

WIRTSCHAFT
Neue Medien, alte Gesetze

Eine Facette der aktuellen Debatte um das Thema social
media ist die niichterne Beobachtung: die Rechtslage hinkt
der tatsachlichen Entwicklung hinterher. Der besonderen
Bedeutung des Datenschutzes wird es nicht gerecht, wenn
im Ergebnis sein Vollzug Verunsicherung auslést und zu
Wettbewerbsnachteilen fiihrt. In unserer Veranstaltung
wollen wir Probleme und Perspektiven des Datenschutzes
vorstellen und mit lhnen dariiber diskutieren.

I[HK Schleswig-Holstein

Marcus Schween, 0431/51 94-217

schween @kiel.ibk.de

18.00—20.00

18.00-20.00

Freitag, 18.11.

GANZ SCHON DIGITAL
Berufsborse Medien

Medienberufe sind attraktiv. Auf der Berufsborse
prasentieren sich Ausbildungsbetriebe, Studienginge und
potentielle Arbeitgeber aus den Bereichen AV-Medien
(Fernsehen, Horfunk), Print (Zeitschriften und Tages-
zeitungen) und Digital (Internet und Multimedia). Schiiler,
Studierende und Interessierte konnen sich an Stinden
und bei Kurzvortriagen informieren und erste Kontakte
knipfen.

ArGe Mediatage Nord

Ramona Kambach, 0431/64 0040

kambach @oksh.de

10.00-13.30



